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SACHSISCHE ZEITUNG

LANDKREIS

Smoothie, Seife und Fensterreiniger landen spater in den Flaschen, die bei Logo-Plastic in Leupoldishain herge-
stellt werden. Geschaftsfiihrer Mario Burk zeigt Beispiele der letzten Produktionen. Kleines Foto: So soll die neue

Lagerhalle aussehen. Aktuell finden dafiir die Tiefbauarbeiten statt.
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Die Flaschenblaser vom Dienst

Logo-Plastic produziert in Leupoldishain Plasteflaschen aller Art. Eine neue Halle soll mehr Arbeitsplétze bringen.

Von NaNCY RIEGEL

igentlich ist sie nicht viel anders als das

Aufblasen eines Luftballons, die Her-
stellung von Plastikflaschen. ,Na ja, ganz
so einfach ist es dann doch nicht“, sagt Ma-
rio Burk und muss lachen. Der 40-Jdhrige
ist Geschaéftsfithrer bei Logo-Plastic in Leu-
podishain und zurzeit nicht nur damit be-
schaftigt, Flaschen fiir Glasreiniger, Hand-
seifen und Smoothies zu entwickeln. Ne-
ben der Firma wird im Gewerbegebiet ge-
rade fleiRig gebaggert, denn das Unterneh-
men will sich deutlich vergrofern. Noch
arbeiten die Mechaniker und Verpacker
auf 1800 Quadratmetern. In wenigen Mo-
naten soll die neue Lagerhalle stehen und
damit dem Unternehmen 4000 Quadrat-
meter mehr Platz bringen.

Dreimal mehr Fliche — davon war An-
fang des Jahres noch nicht die Rede. Da-
mals hief3 die Firma noch PET Sachsen und
gehorte zur Kunststoffverarbeitung Bauer,
die gleich gegentiber ihren Sitz hat. Bauer
lieferte die Rohlinge, PET Sachsen machte

daraus Flaschen. Das hat sich mit der Uber-
nahme von PET Sachsen durch Logo-Plastic
im April 2016 auch nicht gedndert. Alle
Mitarbeiter wurden iibernommen und zu-
sitzliche eingestellt, zehn Mainner und
Frauen sind es zurzeit. Nur der Geschifts-
fiihrer, der ist ein anderer. Namlich der 40-
jahrige Mario Burk aus der Oberlausitz.
Kauft man einen Glasreiniger bei DM
oder ein Shampoo bei Kaufland, ist die
Wahrscheinlichkeit hoch, dass die Plastik-
flasche aus Leupoldishain bei Konigstein
kommt. ,Nicht jede Vorstellung des Kun-
den kann aber umgesetzt werden, denn
auch Plastikflaschen sind nicht unendlich
formbar®, sagt Mario Burk. Logo-Plastic
konzentriert sich dabei auf sogenannte Ni-
schenprodukte, stellt also nur in kleinen
Mengen her. Denn braucht Coca-Cola eine
neue Flasche, fertigen sie diese selbst. Will
Miiller-Milch einen muhenden Becher,
kiimmern sie sich eigens darum. Logo-Plas-
tic entwirft und stellt Flaschen fiir Unter-
nehmen her, die keine eigenen Maschinen
zur Herstellung von Plastikflaschen haben

und liefert sie an die Abfiiller von Seife, Ol,
Saften, Shampoo und auch Autopolitur.
Das ist selten, und deshalb wurde die Firma
Logo-Plastic, die ihren Sitz in der Schweiz
hat, auch auf das Unternehmen PET Sach-
sen aufmerksam und tibernahm es von der
Familie Trinkner, die die Kunststoffverar-
beitung Bauer in Kénigstein leitet.

In der Produktion kommen dabei zwei
verschiedene Verfahren zum Einsatz. Bei
dem einen werden Plastikrohlinge auf 120
Grad erhitzt und dann aufgeblasen, bis die
gewiinschte Form erreicht ist — eben wie
bei einem Luftballon, nur dass das bei Logo-
Plastic niemand mit dem Mund machen
muss, sondern Maschinen tibernehmen
den Job. Bei dem zweiten Verfahren wird
fliissiger Kunststoff in der Form aufgebla-
sen, dafiir stehen sidckeweise Granulat in
der Firma bereit. Diese Technik ist nach der
Ubernahme durch Logo-Plastic neu hinzu-
gekommen. Die fertigen Dosen, Flaschen
und Kanister gehen an Kunden in ganz Eu-
ropa. Jede der acht Maschinen produziert
bis zu 40000 Flaschen am Tag.

Logo-Plastic wiirde aber gerne noch
mehr herstellen, doch der Platz zum La-
gern der fertigen Produkte fehlte bisher.
Mit der neuen Halle soll sich das dndern
und sich dadurch perspektivisch auch die
Produktion vergroRern. ,Dann kénnen wir
auch noch mehr Arbeiter einstellen und
eventuell auch Azubis ausbilden®, sagt Ma-
rio Burk zuversichtlich. Und auch beim
Umsatz blickt er positiv in die Zukunft. Ge-
nau wie die Fliche soll sich dieser in den
néchsten Jahren verdreifachen: von aktuell
1,2 Millionen aufvier Millionen.

Die Fliche fiir die neue Halle, ein Stahl-
konstrukt fiir rund zwei Millionen Euro,
hat Logo-Plastic angekauft. Eine von vier
freien Flachen, die die Stadt Kénigstein in
diesem Jahr auf dem Gewerbegebiet in Leu-
poldishain losgeworden ist. ,Das Gewerbe-
gebiet ist jetzt voll“, sagt Blirgermeister To-
bias Kummer - einerseits zufrieden, ande-
rerseits zogernd, denn um jetzt noch Platz
fiir neue Firmen zu haben, miisste die Stadt
Grundstiicke von der Wismut ankaufen.
,Aber da ist noch nichts spruchreif.“




